


tpse v o I
bt e s
T

T

...tapat ka masu produktu sastavs.
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real fruit, real taste, nothing else!”
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TODAY "ECO AND "THINKING
GREEN" ARE ARGUABLY THE MOST
USED-UP TRENDS IN THE WORLD!
THIS CAN ALSO BE OBSERVED N THE
LATVIAN MARKET.. g e
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Kapéec organiska zimolvediba?
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Zalais dzivesveids — domasanas veids un tendence
musdienas.

Pasi saimnieki ir zimola “sejas” un savas un nozares
reputacijas veidotaji.

«Viltus» dabigo produktu zimoli.

Nevis konkureét, bet radit un vadit savu produktu
patéretaju kopienu.

Nesadrumstaloties publiskaja telpa! Konsekventi
identitates véstijumi (témturi).
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*  Organiska zimola identitate, kur sastopas dabigais ar
inovativo.

* Zimola identitate: Latvijas biologiskas partikas
audzésanas un parstrades eksperti.

* Patéeretaju iesaiste produktu audzésana, novaksana — but
dalai no organiska dzives stila.

*  Koplietoti reallaika dati un fotografijas, kas atspogulo
saimniekoSanas procesu.

e @Garsas un uzturvertibas kvalitates nodrosinasana —
piegade 24 — 48h péc svaigo produktu novaksanas.







