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Kāpēc organiska zīmolvedība?
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Izaicinājumi

• Zaļais dzīvesveids – domāšanas veids un tendence 
mūsdienās. 

• Paši saimnieki ir zīmola “sejas” un savas un nozares 
reputācijas veidotāji.

• «Viltus» dabīgo produktu zīmoli.

• Nevis konkurēt, bet radīt un vadīt savu produktu 
patērētāju kopienu.

• Nesadrumstaloties publiskajā telpā! Konsekventi 
identitātes vēstījumi (tēmturi).
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Izpratne

• Organiska zīmola identitāte, kur sastopas dabīgais ar 
inovatīvo.

• Zīmola identitāte: Latvijas bioloģiskās pārtikas 
audzēšanas un pārstrādes eksperti. 

• Patērētāju iesaiste produktu audzēšanā, novākšanā – būt 
daļai no organiskā dzīves stila.

• Koplietoti reāllaika dati un fotogrāfijas, kas atspoguļo 
saimniekošanas procesu.

• Garšas un uzturvērtības kvalitātes nodrošināšana –
piegāde 24 – 48h pēc svaigo produktu novākšanas.
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Paldies!
Lolita Ozoliņa
lolita.ozolina.riga@gmail.com 


